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El arte ala calle en Madrid Abierto

PARALELAMENTE A LA FERIA DE

ARCO, tuvo lugar en Madrid

la segunda edicion de Madrid

Abierto, con once muestras del ar-

te moderno en distintos lugares
del centro de la ciudad.

Madrid Abierto es un programa
que parte de la premisa de incidir
en la esfera pblica, tomando co-

mo escenario distintos espacios de

la ciudad de Madrid.

Uno de los patrocinadores de
Madrid Abierto es Altadis, empre-
sa tabaquera hispano-francesa,

muy unida al arte contemporaneo.

El gazapo del mes

He encontrado la errata de
vuestra revista n° 142 de fe-
brero de 2005. Lo que, no he
encontrado ha sido el cupén de
respuesta para ganar el premio
al gazapo del mes.
Fdo.: Luci Trice

Con este sentido del humor
se expresa uno de los muchos
lectores que se han dirigido a
nosotros como consecuencia
del desaguisado que el correc-

En la imagen, el Palacio de Li-
nares, en la madrilefia plaza de
Cibeles, durante el evento Madrid
Abierto.

tor ortografico automatico del
programa informatico Quark X
Press, ha producido en la noti-
cia que dabamos sobre el nue-
vo monoplaza Lucky Strike BAR
Honda. .

En esta noticia la palabra mo-
noplaza fue cambiada por mo-
nopoliza; Lucky por Luci; y Stri-
ke por Trice.

Lo dicho, todo un desagui-
sado.

Nueva imagen de Chivas Regal 18

EN EL CIRCULO de Bellas Artes
de Madrid se presentd la nueva
imagen del Whisky de lujo por
excelencia, Chivas Regal 18
afios. Durante el evento, que
contd con la presentacion del di-
plomatico y escritor, Fernando
Fernando Schwartz y de Ann Mi-
ller, reconocida especialista
mundial en Whiskies y Brand
Ambassador de la marca, se de-
sarrolld una cata degustacion de
varins finns de whiskies.

Las ventas de Altadis crecenun
3,9%, hasta 3.518 millones de eur

TADIS HAN CRECIDO UN 3.9%
HASTA 3.518 MILLONES DE
EUROQS. En concreto en el cuar-
to trimestre, las ventas han au-
mentado un 3,6%, alcanzando
920 millones de euros (888 mi-
liones en 2003); las ventas in-
ternacionales de cigarrillos y los
resultados de los dos tltimos
meses de la recién adquirida
Balkan Star, han compensado
la caida de algunos mercados
de cigarrillos de Europa Occi-
dental.

El beneficio neto correspon-
diente al afio 2004 ha sido de
413 millones de euros, lo que
supone una mejora considera-
ble con respecto a los 293 mi-
llones de euros de beneficio ne-
to del afio 2003 (+41%), cuan-
do se contabilizo la provision
extraordinaria de 240 millones
de euros para el plan de reor-
ganizacion industrial.

La politica de retribucion a los
accionistas del Grupo combina
un aumento de los dividendos,
con la recompra de acciones a
un ritmo del 5% anual. El Con-
sejo de Administracion propon-
dra en la Junta General de Ac-
cionistas del 14 de junio de
2005 el pago de un dividendo
de 90 céntimos de euro por ac-
cion, lo que supondra un au-
mento del 12,5%.

El Grupo ha vendido 112.600
millones de cigarrillos durante
el afio 2004 (99.500 millones
en 2003). Las ventas de cigarri-
llos de RTM han contribuido con
170 millones de euros, tenien-

do en cuenta que no se regis
traron en esta unidad de neg
cio hasta enero de 2004.

El segmento de cigarrillos
rubios, que representa el 68
de las ventas de este negocic
ha sido el mas importante iz
tor de crecimiento de las ven
de cigarrillos, ya que ha alica'
zando 1.255 millones de eur
con un solido incremento de:
14%. Contribuciones positiv:
han sido: la consolidacion dz
RTM, con 119 millones de et
ros; el continuo aumento ds
cuota de mercado y ventas <
Alemania y en otros paises :
ropeos; asi como los exceler
resultados en Oriente Préxi~

En cuanto al segmento c<
garrillos negros, la consolicz:
de RTM y la mejora del vaior
unitario han sido compenszc:
por el descenso de las veniz:s
valor en Francia (-29,1%) v :
paiia (-8,2%): las ventas -
les de cigarrillos negros har
minuido un -12,4%.

Las ventas economicas o
les del negocio de Cigarros
(817 millones de euros) se 1
parten entre EE.UU. (aproxi:
damente el 60%), cigarros ¢
banos (15%) y Europa y ot~
(25%). Se ha producido un:
considerable aumento de lz:
ventas economicas del 14,
en moneda constante.

Con unas ventas de 861 I
llones de euros y un Ebitda ¢
252 millones de euros, €l ne
cio de Logistica ha mantenic
su margen de Ebitda en €l
29,2%, igual que en el afic
terior.




