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intro TENDENCIAS ;

Karl Marx
esTA EN VENTA

Los mitos revolucionarios han muerto. Una exposicién
muestra camisetas, vestidos y zapatos con el nombre
del inventor del marxismo. Por Guillermo Espinosa.

LIBREPENSADORES.
Arriba, parka de Andreas
Templin con el nombre de

un filésofo contemporaneo.
Alaizquierda, escultura

de El Perro: ‘Memorial 2005"
Sobre estas lineas, ‘Totem|,
dibujo de la serie ‘Struggle’
(2007), de PSJM, y zapato-
sandalia de la coleccion Marx.

= EL PAIS SEMANAL

arl Marx, reducido a una marca de
vagqueros y camisetas? ;Y en plena
cuenca minera asturiana? El filésofo
aleméan puede estar revolviéndose
en su tumba eternamente. O no: quiza esto sir-
va para acelerar las contradicciones del capita-
lismo y certificar su fin, tal y como pretendia.
Desde hace unos meses, el nombre de Marx se
ha registrado como marca comercial en Espa-
na.Y los ejecutores de tamafia irreverencia (o
sacrilegio), por una vez no tienen nada que ver
con una multinacional del textil. PSJM es el
nombre utilizado por Pablo San José (Mieres,
1969) y Cynhia Viera (Gran Canaria, 1973) para
firmar sus trabajos artisticos como “una marca
que produce arte”. Hace un lustro, cuando este
artista pldstico y esta experta en marketing se
conocieron, el primero ya experimentaba con
la posibilidad de introducir el concepto de uti-
lidad dentro del arte y acabar asi con la idea
del arte independiente de una funcién concre-
ta. PSJM creaba piezas que jugaban con-el di-
sefio de interiores y la decoracién: eran bellas,
casi pura estética geomeétrica, y el concepto
aludia a la destruccién de fér-
mulas preconcebidas sobre lo
que es arte y lo que no lo es.

Las consideraciones en tor-
no al mercado, sus tdcticas de
seduccién y sus férmulas co-
municativas se introdujeron
con lallegada de Cynthia, y han
terminado por generar este Ul-
timo proyecto, Marx, que se
puede contemplar ya en el cen-
tro LABoral de Gijén en forma
de site-specific, que incluye car-
teles publicitarios en las calles,
un anuncio emitido en la televi-
sién del Principado de Asturias
y una boutique donde se compran y se venden
camisetas, vaqueros, vestidos y zapatos. “La
rebeldia contracultural, en vez de una conse-
cuencia, es la causa del aumento del consu-
mismo”, comenta San José, apropidndose dela
teoria de Joseph Heath y Andrew Potter publi-
cada en Rebelarse vende (Taurus, 2005).

Si antes PSJM ya habia denunciado unas
“marcas ocultas” (por ejemplo, el empresario

estadounidense Georges Soros, principal fabri-
cante de armas mundial y también principal
distribuidor de ayuda humanitaria en zonas de
conflicto, al que le hicieron un spoty un logoti-
po comercial para su “marca total”), ahora lo
que pretenden es “hacer autocritica en campos
especificos: siendo una marca, arremetemos
contra las marcas; haciendo arte, criticamos la
institucién del arte. En este caso, tomando los
presupuestos del marxismo, dejamos claro
dénde acaban todos los mitos revolucionarios:
dentro del mercado”. e

‘Marx (R): Hasta el 9 de junio en LABoral. Centro de Arte
y Creacion Industrial. Los Prados, 121. Gijon.



Moda, consumoy politica

- Amediados de los noventa, el venezolano hoy afincado en Barcelona
José Antonio Hernandez Diez presentaba una exposicion en la que intervenia
monopatines de skaters callejeros. Pensadaa priori como una férmulade
denuncia de los problemas de estos chicos de la calle, la piezaapuntabaya
~unateorfaclara sobre el consumo de determinados objetos comio distintivo
: somal Pocu después el propio Hernandez apilaria zapatlllas unasobre
. otra para que suslogos formaran nombres de filésofos como MarxoKant.
~ En2004, el fenecido colectivo espafiol El Perro inauguraba una boutique-
: mstafacrén que vendiaropa casual, de corte militar, con el lema Democracia.
; Ell mamqul ensu e.scaparate representaba fielmenteala soldado Lyrmdle
Engla nd arrastrando aun prisionero de Abu Grahib como un perro,imagen
- tristemente célebre. Enotraescultura, unos skaters patinaban sobre los
: monticulos de detenldas dela prisioniraqui. Se trataba de denunciareltipo
de democracia que vendia Occidente. Ese mismo afio, el artista franco-
: argelmo KaderAﬁla subrayabalas précttcas esclawstas delmercadoa -
= '_tavés de unatiendade ropao estudio de drseﬂo montado parala ocasion,
_lllegal Studio Hallal, Hace apenas unos meses. el artista afincado en Madrid
- Andreas Templinmont6 un homenajea la internacu)nal Situacionistaen
- forma de performance global con cédigo de vestimenta: repartio sudaderas -
= que, como ellema de las camisetas adolescentes, Ilevaban impresos los
~ nombres defilésofos contemporaneos como Paul Virilio o Giorgio Aga mben.
- Lapieza setitulaba Elinfierno esté llegando. Elmundo. seacaba,y
o sambollzaba la fagomtacmn del dmcurso sﬁuaclomsta por elindividuo de hoy.

VESTIDO MARXISTA.
Camisa estampada
con la efigie de Karl
Marx, y unaimagen
del video promocional.




