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3-Etoy

Este colectivo suizo lleva desde 1994 imitando las estructuras de las multina-
cionales y las grandes corporaciones para promover los valores de los que se
olvidan las grandes empresas. De hecho, en su web (<www.etoy.com>), ade-
mas de informacién corporativa puedes encontrar llamativas ofertas de traba-
jo. Durante unos dias van a instalar las oficinas de su corporacién informéatica
en la Plaza de Colén. Desde estas oficinas pretenden investigar el mercado
del arte e iniciar su propia coleccion.

Plaza de Colén
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4-Diana Larrea

EL PALACIO ENCANTADO

¢Qué pasaria si los pajaros de la pelicula de Hitchcock cobraran vida? Eso es
lo que se ha planteado Diana Larrea, que en su nueva serie de piezas parte de
diferentes mitos cinematograficos para recrearlos con exactitud. En este caso
son los cuervos de "Los pajaros” los que invaden la Casa de América: realiza-
dos en un material sintético negro, estos cuervos se sitiian en las cornisas,
ventanas y balcones del edificio hasta cubrirlo casi totalmente, como si se tra-
tara de un enjambre de abejas. Con esta propuesta Diana Larrea también pre-
tende reflexionar sobre la importancia de los mitos y su capacidad evocadora.
Fachada Casa de América
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2-Fermando
Sanchez Castillo

PERSPECTIVA CIUDADANA

A menudo resulta dificil fijarse en los detalles de las estatuas ecuestres debi-
do a la altura y posicién en que se encuentran. Lo que pretende Fernando
Sanchez Castillo es acercar a los ciudadanos la estatua de Felipe IV de la
plaza de Oriente. La idea surge tras una limpieza para la que se sacaron mol-
des de las piezas mas significativas. Se descubrieron entonces detalles nue-
Vvos que hasta entonces no se podian apreciar. Fernando S4nchez Castillo
muestra sobre una tarima los fragmentos de la estatua fundidos en bronce a
partir de esos moldes para subvertir las ideas de autenticidad (exponiendo

Juntos original y copia) y posicién (cuestionando los héroes impuestos y susti-
tuidos en cada momento histérico). Gran Via con calle Alcala
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2-Maider Lopez

C el l 4
CARTELES PUBLICITARIOS Y BANDEROLAS
Una vez més la publicidad es la Pprotagonista, pero esta vez al revés, son car-
teles publicitarios indescifrables, y no porque estén escritos en chino, sino
porque no anuncian nada, simplemente estan ahf como un objeto mas. Esa es
la apuesta de esta joven artista, una "publicidad"” que no anuncia nada de
nada (jqué alivio para nuestras pobres mentes saturadas de informacionl).
Carteles para contemplar que sélo se anuncian a sf mismos. Como es habitual
enla obra de Maider Lépez su proyecto tiene mucho de pictérico, pero esta
vez lo ha llevado a un nuevo contexto: las banderolas y los carteles publicita-
rios que adornan nuestras ciudades.
Paseo de Recoletos
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9-Bubble
Business, S.A.

EMANCIPATOR BUBBL]..

Tal y como estén las cosas, independizarse es cada vez mas dificil. Si tienes
entrel8 y 34 afios y quieres una solucién rapida a los problemas de vivienda,
puedes emplear este habitaculo hinchable en forma de burbuja. F4cil de mon-
tar, comodo y con tomas de agua, luz y electricidad, permite tener un poco de
independencia sin salir de casa. Ademas del modelo basico estd el
"Emancipator deluxe", que incorpora una tarjeta para comprar con cargo a la
cuenta familiar, el "Fire Wire", con tecnologia que se adapta a los cambios de
luz y temperatura o el "Sexmancipatén”, fabricado en un pléastico similar al
latex y permanentemente lubricado. Una advertencia: su uso es de duracién
limitada. El producto es de Bubble Business a partir de una idea de los arqui-
tectos Alex Mitxelena y Hugo Olaizola, que esté siendo dirigida y desarrolla-
da por Saioa Olmo con la produccién de Amasté. <www.emancipator.org>
Circulo Bellas Artes

www.emancipator.org

5 AL 22 DI FEBRERO

seleccionados han sido "House-Madrid"
de Wolfgang Weileder, "Silent" de Elena
Bajo y Warren Neidich, "Emancipator
bubble" de Bubble Business S.A., y Sans
Facon, con un proyecto especifico para
el Deposito Elevado de la Plaza de
Castilla, ademas de las intervenciones
iniciales de El Perro, Maider Loépez, el
colectivo suizo Etoy, Diana Larrea,
Fernando Sanchez Castillo y 451.

Si tienes esto en tus manos, y va has
hecho el "corta y dobla” cue te indica-
mos, va s6lo te queda patear Madrid en
busca de las intervenciones artisticas en
cuestion. Sin olvidar los proyectos aso-
ciados: la intervencion de Luciano Matus
en Casa de América, el monografico de
Metropolis en La 2 y los Bulevares ARCO:
Fragmentos de una ciudad interior
<www.madridabierto.com>
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7-Wolfgang
Welleder

HOUSE-MADRID

Construccién y demolicién. Estos son los dos conceptos en los que se inspira
Wolfgang Weileder. Dos grupos de personas construiran y demoleran de forma
simulténea dos fachadas idénticas que se construirén para la ocasién. House-
Madrid es una estructura en continuo movimiento, que cambia de forma a
medida que sus paredes aparecen y desaparecen, redefiniendo y cuestionan-
do la arquitectura y su permanencia desde el momento en que nace el edifi-
cio. Todo este proceso se documentara con camaras (tanto de fotografia como
de video) estratégicamente situadas alrededor de la instalacién. Las fotografi-
as, en blanco y negro, una vez expuestas revelan la vista completa de las dos
fachadas de house-Madrid. Paseo de Recoletos (Colén)

INTERVENCIONES

1. El Perro

2. Maider Lopez

3. Etoy

4. Diana Larrea

5. Fernando Sanchez Castillo
6. 451

CONVOCATORIA DE PROYECTOS
7. Wolfgang Weileder

8. Elena Bajo / Warren Neidich

9. Emancipator Bubble Team

10. Sans Facon




